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»T0 jest nasz drob! Europejska wysoka jakos¢” podsumowanie kampanii

Koniec roku to dobry czas na podsumowania, zwtaszcza, ze dobiega konca, trwajaca
2 lata kampania ,To jest nasz dréb! Europejska wysoka jakos$é¢”. Sprawdicie, co

ciekawego wydarzyto sie w tym czasie.

Organizatorem kampanii
To jest nasz dréb!
Europejska wysoka jakos¢
byta Krajowa Rada
Drobiarstwa - Izba

Gospodarcza.

Dyrektor generalny KRD-
IG Dariusz Goszczynski tak
podsumowuje kampanie:

o ilem o WP S Rre ,Statystyczny mieszkaniec
UE spozywa srednio 24,3 kg miesa drobiowego rocznie. Nasze produkty sq wysoko
cenione przez obywateli UE, a ich popularnos¢ stale rosnie. Postawilismy sobie za cel
przekazanie naszym konsumentom informacji, w jaki sposdb branza drobiarska zmienita
sie na lepsze w ciggu ostatnich kilku lat. Obowiqzujgce w Unii Europejskiej standardy
nalezq do jednych z bardziej surowych na swiecie. To nie tylko zastuga rygorystycznych
przepiséw unijnych, ale rédwniez rezultat stale podejmowanych przez branze drobiarskq
wysitkow na rzecz poprawy warunkow produkcji w obszarze ochrony zasobow, a przede
wszystkim dobrostanu zwierzqt.

Systematycznie podnosimy swiadomos¢ konsumentdw w zakresie wysokiej jakosci
i uniwersalnosci miesa drobiowego, poprzez zwiekszenie ich zainteresowania réznymi
rodzajami oraz elementami drobiu, a takze zaproponowanie szerokiego wachlarza
kuchennych inspiracji, w ktorych gtdwnym bohaterem jest drob.”

Nowy rok, nowi ambasadorzy

W 2020 roku ambasadorami kampanii zostali wtoska szefowa kuchni Cristina Catese i
Sebastian Krauzowicz - szef kuchni, trener i selekcjoner kulinarnej kadry Polski OSSKIC.
Promowali oni uniwersalno$¢ miesa drobiowego oraz walory smakowe rdznych
rodzajéw drobiu, dzieki smacznym i nieskomplikowanym przepisom kulinarnym.
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Przepisy mozna znalez¢ na stronie internetowej kampanii https://pl.eu-poultry.eu wraz

z wieloma innymi informacjami. Drugi rok kampanii przynidst nie tylko nowe dziatania,
ale takze nowego ambasadora — Jaska Kuronia, znanego kucharza, a takze autora ksigzki
»Sprytna kuchnia, czyli kulinarna ekonomia”.

Eventy i targi — 2020 2021

Zarowno 2020, jak i 2021 rok obfitowaty w wiele eventdw z udziatem ambasadoréw.
Przez dwa lata organizatorzy kampanii obecni byli na ogdlnopolskich wydarzeniach
branzowych takich, jak Polagra Food w Poznaniu czy Festiwal Dobrego Smaku. Na
stoiskach targowych ambasadorzy kampanii prowadzili pokazy kulinarne na zywo,
przygotowujgc potrawy z miesem drobiowym w roli gtéwnej. Z ambasadorami mozna
byto takze spotka¢ sie na Targu Sniadaniowym na Zoliborzu w Warszawie.

Na poczatku grudnia 2020 roku, ambasadorka Cristina Catese prowadzita warsztaty
kulinarne online pod hastem: ,Europejski drob na swigteczny stét — i nie tylko”.
Organizatorzy kampanii przeprowadzili rowniez konkursy dla konsumentéw. W ciggu
dwéch lat trwania kampanii zorganizowano réwniez eventy dla dziennikarzy
i przedstawicieli blogosfery, w ktérych tacznie udziat wzieto 50 blogeréw i 30
przedstawicieli prasy.

— Po dwdch latach intensywnej pracy kampania ,, To jest nasz dréb! Europejska wysoka
jakos¢” dobiega korica. Za nami mndstwo przygotowanych przepisow, ugotowanych dan
oraz spotkan poswieconych kulturze i edukacji. To byta bardzo udana kampania,
poniewaz data mi mozliwos¢ dzielenia sie wiedzq i przepisami, z ktorych jestem dumna
i ktére mogg pomdc innym lepiej jes¢ i zy¢. Dla profesjonalnego szefa kuchni zawsze
przyjemnie jest dzieli¢ sie informacjami, ktére mogq poszerzy¢ wiedze innych. | wtasnie
to jest jedng z zalet mojej pracy — mozliwos¢ spotykania za kazdym razem nowych osob.
Do nastepnej kampanii i smacznego! — méwi ambasadorka Cristina Catese.

Komunikacja w prasie, internecie i radio

Kampania prasowa ,To jest nasz dréb! Europejska wysoka jako$¢” objetfa
wysokonakfadowe tytuty w magazynach kobiecych takich, jak Twdj Styl, Poradnik
Domowy, Pani Domu i inne. Na popularnych portalach internetowych: kuchnia.wp.pl,
mojeGotowanie.pl, gotujmy.pl i przyslijprzepis.pl znalazty sie merytoryczne artykuty
poswiecone wysokiej jakosci europejskiego, w tym polskiego drobiu i wiasciwemu
przechowywaniu miesa. Ponadto w stacjach radiowych — Radio ZET, RMF FM oraz


https://pl.eu-poultry.eu/
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Chillizet wyemitowano spoty informujgce o kampanii. Wsparciem dziatan online byta
rowniez wspotpraca z influencerami na Instagramie oraz Facebooku.

Liczymy, ze mieso drobiowe bedzie gosci¢ na Waszych stotach na co dzien i od swieta!

Kontakt dla Mediow: Kontakt do organizatora:

Sopexa S.A. Oddziat w Polsce Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Darek Kusnierz Matgorzata Reszczyriska | Marta Kedel

Telefon: Telefon: Telefon:

+48 600 941 531 +48 605 344 993 +48 601 548 976

e-mail: e-mail: e-mail:

darek.kusnierz@sopexa.com m.reszczynska@krd-ig.pl | m.kedel@krd-ig.pl
wWww.sopexa.com www.krd-ig.com.pl

Tres¢ niniejszej kampanii promocyjnej wyraza poglqgdy wyfqcznie jej autora, za ktdrg ponosi on
bezwzglednq odpowiedzialnos¢. Komisja Europejska ani Europejska Agencja Wykonawcza ds.
Badarn Naukowych (REA) nie ponoszq zadnej odpowiedzialnosci za potencjalne wykorzystanie
zawartych w niej informacji.
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