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TO JEST NASZ DROB! WYSOKA JAKOSC — EUROPEJSKA GWARANCJA

Za nami juz 4 miesiac kampanii informacyjno-promocyjnej, ktérej celem jest
wzmochnienie wsréd konsumentow i specjalistow zaufania do jakosci unijnego drobiu:
»To jest nasz dréb! Wysoka jakos¢ - europejska gwarancja”. Od tego czasu dziato sie
duzo smacznego i nadal sie dzieje.

Mieso drobiowe jest lubiane i powszechnie konsumowane — mieszkaniec UE spozywa
$rednio 25,3 kg rocznie. Jednak niewielu konsumentéw wie, ze rygorystyczne unijne
regulacje gwarantujg jakos$¢ i bezpieczenstwo spozywanego drobiu, zapewniajg wysoki
poziom dobrostanu zwierzat oraz zrownowazony rozwdj produkcji. To wiasnie sprawia,
ze mozemy zaufa¢ miesu drobiowemu, pochodzgcemu z krajéw unijnych i spozywaé je
bez obaw.

Ambasadorzy biorg na warsztat europejski dréb

Szefowie kuchni Cristina Catese i Sebastian Krauzowicz, czyli ambasadorzy kampanii,
prowadzili spotkania oraz eventy, podczas ktdorych promowali uniwersalnos¢ miesa
drobiowego oraz walory smakowe réznych rodzajéw drobiu. Pierwsze dwa eventy
skierowane do mediéw oraz influenceréw odbyty sie na poczatku wrzesnia w Akademii
Kulinarnej Whirlpool, gdzie pod okiem ambasadoréw, 20 zaproszonych gosci
podzielonych na grupy gotowato polskie i wioskie dania m.in. z kaczki, indyka i kurczaka.
W menu znalazty sie:
= Ravioli z ragout z kaczki wypetnione ziemniakami i ricotta.
= Florenckie tradycyjne crostini z paté z kurzych watrébek.
= Roladki z indyka faszerowane grzybami w sosie na bazie Smietany, biatego wina i
winogron, podane z peczakiem z pietruszka i oscypkiem.
= Kurczak po polsku pieczony w catosci glazurowany miodem pitnym, z warzywami
krélowej Bony w sosie wtasnym oraz ziemniakami z gzikiem.
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— Mieso drobiowe jest lekkostrawne, smaczne i szybkie do przyrzqdzenia na wiele
sposobdw. Jest po prostu uniwersalne, a dodatkowo stanowi zrédto petnowartosciowego
biatka. Bez wahania wtgczam je do swojej diety, bo po ten rodzaj miesa mozemy siegac
kazdego dnia — méwi ambasadorka kampanii Cristina Catese.

T0JEST
NS08

> RKOSC
mds&‘%& FWARANCA




PLotak 21 KAMPANIA FINANSOWANA
KRAJOWA RADA OROBIARSTWA o o PRZY WSPARCIU UNII
KK EUROPEJSKIEJ

,To jest nasz drob! Wysoka jakos¢ — europejska gwarancja” na targach Polagra Food
2020

Stoisko To jest nasz dréb! Wysoka jakos¢ —
europejska gwarancja na targach Polagra
Food 2020 w Poznaniu cieszyto sie bardzo
duzo popularnoscig. Nie tylko ze wzgledu
na obecnos¢ Cristiny Catese i Sebastiana
Krauzowicza, ktdrzy swojg energig niczym

magnes przyciggali ttumy, ale takze

z powodu smacznych dan, ktére kazdego
dnia serwowali gosciom odwiedzajgcym targi. W menu znalazty sie m.in. pate z watrébek
z kurczaka po toskansku, smazone eskalopki z indyka z salsg z ananasa i miety oraz
makaron rigatoni z aromatycznym ragout z kaczki z warzywami.

— Drob to mieso wysokiej jakosci i takie wtasnie wybieram — niewazne, czy gotuje dla siebie
czy w restauracji. Zawsze siegam po swieze produkty sprawdzonych producentow. Duzym
plusem wykorzystywania miesa drobiowego w kuchni sq jego walory smakowe i tatwos¢
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przygotowania. Do tego wysoka zawartosc biatka. Mojg uwage szczegdlnie przyciggajq
podroby drobiowe, z ktorych tworze niebanalne dania, ktore stale zaskakujq mojq rodzine
i przyjaciot — podkresla ambasador kampanii Sebastian Krauzowicz.

Jesienn/zima 2020 - dziatania komunikacyjne

Kampania promujgca europejski dréb, rozpoczeta w styczniu br. roku, realizowana jest w
ramach dwuletniego programu, rownolegle na rynkach Polski, Francji, Niemiec, Wtoch i
Holandii. Do tej pory w jej ramach odbyty sie eventy potgczone z warsztatami gotowania.
We wrzesniu i pazdzierniku ambasadorzy kampanii Cristina Catese i Sebastian Krauzowicz
gotowali réwniez na targach Polagra Food 2020 oraz na Targu Sniadaniowym na
warszawskim Zoliborzu. Do korica roku oprécz wydarzeA potaczonych z live cooking,
dziatania prowadzone w ramach kampanii bedg obejmowaty: prase, online oraz radio.
Ponadto na biezgco aktualizowana jest o nowe przepisy i porady strona internetowa
dedykowana kampanii: www.eu-poultry.eu.

Czy chciatbys dowiedzie¢ sie wiecej o dobrostanie zwierzqt i zrdwnowazonej produkcji
miesa drobiowego w UE, o korzysciach Zywieniowych wynikajgcych ze spozywania miesa
drobiowego lub o réznych sposobach jego przyrzqdzania? Z przyjemnosciq przeslemy Ci

najnowszy zestaw materiatow prasowych w formie elektronicznej.

Kontakt dla Mediow: Kontakt do organizatora:

Sopexa S.A. Oddziat w Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza
Polsce

Dorota Kubuj-Cereniewicz Matgorzata Reszczyriska | Marta Kedel

Telefon: +48 784443237 Telefon: +48 605 344 993 | Telefon: +48 601 548 976
e-mail: e-mail: e-mail:
dorota.kubuj@sopexa.com m.reszczynska@krd-ig.pl | m.kedel@krd-ig.pl

WWW.sopexa.com www.krd-ig.com.pl

Tres¢ niniejszej kampanii promocyjnej wyraza poglgdy wytqcznie jej autora, za ktorg ponosi on bezwzgledng
odpowiedzialnosé. Komisja Europejska ani Agencja Wykonawcza ds. Konsumentdw, Zdrowia, Rolnictwa i Zywnosci
(CHAFEA) nie ponoszq zadnej odpowiedzialnosci za potencjalne wykorzystanie zawartych w niej informacji.



http://www.eu-poultry.eu/

