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TO JEST NASZ DROB! WYSOKA JAKOSC — EUROPEJSKA GWARANCJA
Nowa kampania promocyjna dotyczagca dobrostanu zwierzat,
zrownowazonego rozwoju, bezpieczenstwa zywnosci i korzysci

zywieniowych.

Warszawa, lipiec 2020.

W lipcu 2020 pod hastem ,,To jest nasz drob! Wysoka
jakosé - europejska gwarancja” ruszyta nowa kampania
informacyjna na temat migsa drobiowego w UE. Jej
celem jest wzmocnienie, wsréd konsumentéw i
specjalistéw zaufania do jakosci unijnego drobiu.
mf Kampania koncentruje sie na przyblizeniu konsumentom
e unijnych standardow gwarantujgcych wysoki poziom
dobrostanu zwierzat, zrownowazony rozwdj produkcji
oraz bezpieczenstwo zywnosci. Motywem przewodnim

kampanii jest rados¢ i przyjemnos¢ ptyngca z

przyrzadzania i spozywania produktéw drobiowych.

Nie bez przyczyny, znaczna cze$é aktywnosci w ramach
kampanii, koncentrowaé sie bedzie na korzysciach zywieniowych oraz dfugiej liscie
sposobdéw przyrzadzania miesa drobiowego.

Realizowana w ramach dwuletniego programu, wspieranego przez Komisje Europejska
inicjatywa, skupita wokét siebie pie¢ krajowych organizacji drobiarskich z Polski, Francji,
Niemiec, Wtoch i Holandii oraz zrzeszajace je europejskie stowarzyszenie parasolowe
AVEC. Polska reprezentowana jest przez Krajowg Rade Drobiarstwa — lzbe Gospodarcza
(KRD-IG).

Co musisz wiedzie¢ o drobiu w UE

Statystyczny mieszkaniec UE spozywa srednio 25,3 kg miesa drobiowego rocznie. ,Nasze
produkty s3 wysoko cenione przez obywateli UE, a ich popularno$é stale rosnie.
Postawiliémy sobie za cel przekazanie naszym konsumentom informacji, w jaki sposéb
branza drobiowa zmienita sie na lepsze w ciggu ostatnich kilku lat” - wyjasnia Birthe
Steenberg, sekretarz generalny europejskiej organizacji AVEC.

Obowigzujgce w Unii Europejskiej standardy nalezg do jednych z bardziej surowych na
Swiecie. To nie tylko zastuga rygorystycznych przepiséw unijnych, ale réwniez rezultat
stale podejmowanych przez branze drobiarskg wysitkdw na rzecz poprawy warunkow

produkcji w obszarze ochrony zasobdw, a przede wszystkim dobrostanu zwierzat.
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Ponadto, celem kampanii jest podniesienie Swiadomosci konsumentéw w zakresie
wysokiej jakosci i uniwersalnos$ci miesa drobiowego, poprzez zwiekszenie ich
zainteresowania réznymi rodzajami oraz elementami drobiu, a takze zaproponowanie

szerokiego wachlarza kuchennych inspiracji, w ktérych gtdwnym bohaterem jest dréb.

Bogaty przekrdj dziatan komunikacyjnych
Zasadnicze tresci w ramach kampanii informacyjnej przekazywane bedg za
posrednictwem réznych kanatéw informacyjnych we wszystkich szesciu krajach.

Obejmujg one: witryne internetowg www.eu-poultry.eu, obszerng broszure informacyjng

oraz platformy medidéw spotecznosciowych tj. Facebook oraz Instagram. Planowane s3
rowniez kampanie online w mediach cyfrowych oraz wydarzenia i dziatania oparte na
wspotpracy z ekspertami projektu.

W Polsce Ambasadorami kampanii s3: Sebastian Krauzowicz i Cristina Catese -
doswiadczeni i cenieni szefowie kuchni. W zespole ekspertéw jest réwniez Maciej
Nowicki, szef kuchni w Muzeum Patacu Jana Ill w Wilanowie oraz Aneta taricuchowska,
dietetyk.

W planach jest réwniez prezentowanie kampanii na targach branzowych i dwdch
wydarzeniach plenerowych. Pierwszym z nich jest udziat kampanii w Miedzynarodowych
Targach Wyrobdéw Spozywczych POLAGRA FOOD w dniach 28.09-01.10.2020 w Poznaniu.

Sektor drobiowy w UE — Sprawdzony dostawca zywnosci w czasach koronawirusa
Koronakryzys uswiadomit wielu mieszkancom UE, jak wazing role dla spoteczenstwa
odgrywa nowoczesne rolnictwo. W obliczu powaznych wyzwan natury logistycznej,
europejski sektor drobiowy wykazat sie odpornoscig na kryzys, zapewniajac state dostawy
drobiu dla wszystkich obywateli UE.

Uruchamiajgc wspdlny program promocyjny, partnerzy starajg sie pokazaé, ze
fundamentem produkcji miesa drobiowego w UE jest silne prawodawstwo, ktére
zapewnia wysokg jakos¢ produktéw. Konsumenci mogg czuc sie bezpiecznie dokonujgc

zakupu unijnego miesa drobiowego — ,,Enjoy, it’s from Europe!”.

Czy chciatbys dowiedziec¢ sie wiecej o dobrostanie zwierzgt i zrdwnowazonej produkcji
miesa drobiowego w UE, o korzysciach zywieniowych wynikajgcych ze spoZywania miesa
drobiowego, lub o réznych sposobach jego przyrzqdzania? Z przyjemnosciq przeslemy ci

najnowszy zestaw materiatow prasowych w formie elektronicznej.


http://www.eu-poultry.eu/
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Kontakt dla Mediow: Kontakt do organizatora:

Sopexa S.A. Oddziat w Polsce Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Dorota Kubuj-Cereniewicz Matgorzata Reszczyriska Marta Kedel

Telefon: +48 784443237 Telefon: +48 605 344 993 Telefon: +48 601 548 976
e-mail: e-mail: e-mail:
dorota.kubuj@sopexa.com m.reszczynska@krd-ig.pl m.kedel@krd-ig.pl
WWWw.sopexa.com www.krd-ig.com.pl

Tres¢ niniejszej kampanii promocyjnej wyraza poglgdy wytqcznie jej autora, za ktérg ponosi on
bezwzglednq odpowiedzialnos¢. Komisja Europejska ani Agencja Wykonawcza ds.
Konsumentdéw, Zdrowia, Rolnictwa i Zywnosci (CHAFEA) nie ponoszq zadnej odpowiedzialnosci
za potencjalne wykorzystanie zawartych w niej informacji.




